gl Frasmus+ D) i

Scenariusz lekcji z podstaw reklamy

wykorzystujgcy elementy metody CLIL do nauki jezyka angielskiego.

Etap edukacyjny : Il

Poziom: srednio zaawansowany (B1)

Czas lekgji : 45 min

Metody : praca indywidualna, praca w grupach, praca z tekstem na temat réznicowania cen
przygotowanym przez nauczyciela, rozwigzywanie krzyzéwki, praca ze stownikiem, elementy

metody CLIL,

Temat: Cena jako element marketingu 4P.

1. Adresat: uczniowie klasy 2 - technik reklamy

2. Data:

3. Liczba godzin: 1

4. Cele ogodlne

Zapoznanie ucznidéw z podstawowymi terminami w jezyku angielskim zwigzanymi
z procesem sprzedazy, ksztattowaniem cen i promocja.

Wprowadzenie stownictwa potrzebnego do indywidualnej pracy z tekstem
Umiejetnos¢ korzystania z pomocy dydaktycznych (stownikéw jezykowych) w
trakcie rozwigzywania krzyzowek

Umiejetnosé pracy w grupie

Cele szczegétowe:

Uczen czyta ze zrozumieniem tekst dotyczacy ceny jako narzedzia marketingu 4P
Uczen ¢wiczy stownictwo zwigzane z tematem ogladajgc krotki film w jezyku
angielskim na temat ceny jako narzedzia marketingu

Uczen potrafi korzysta¢ ze stownika jezyka obcego podczas rozwigzywania
krzyzowki w grupie

uczen poznaje podstawowe pojecie dotyczace ceny w jezyku angielskim w trakcie
prezentacji multimedialnej

uczen potrafi wymienia zwigzane z procesem kupna i sprzedazy, okresla znaczenie
réznicowania cen dla konsumenta i producenta.
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Srodki dydaktyczne:

e Tablica

e Komputer z dostepem do internetu
e Rzutnik

® Prezentacja multimedialna

e Aplikacje internetowe

Cele lekcji w jezyku stuchacza :

1. Potrafie wymieni¢ elementy marketingu mix 4P
2. Potrafie rozréznia¢ metody ksztattowania cen

3. Potrafie czytaé ze zrozumieniem tekst w jezyku obcym dotyczacy ceny jako narzedzia
marketingu 4P

4. Potrafie dopasowac stowa do definicji.

5. Potrafie stuchaé ze zrozumieniem tekstu w jezyku obcym dot. znaczenia ceny na rynku

Przebieg lekcji z uwzglednieniem aktywnosci stuchaczy:

® Czynnosci porzagdkowo-organizacyjne, sprawdzenie obecnosci.
e Podanie i objasnienie celéw lekcji - 5 minut.

® Zapoznanie uczniéw z podstawowym stownictwem zwigzanym z tematem lekcji - prezentacja
multimedialna (advertisement — reklama, price — cena, sale — sprzedaz, convenience —
wygoda nabycia, promotion — promocja, product — produkt, consumption — konsumpcja,
customer — klient, discount — obnizka cen, price differentiation — réznicowanie cen, transfer
pricing — cena transakcyjna, volume discount — rabat ilosciowy, loyalty card — karta
lojalnosciowa, increase insales — podwyzka sprzedazy, seasonal reduction — obnizka
sezonowa, demand - popyt)

o Uczniowie zapoznajg sie z tekstem w jezyku angielskim na temat metod ksztattowania cen
e Stuchacze ogladaja film The 4Ps of Marketing: Price: It Captures the Value

https://www.youtube.com/watch?v=koCOkcKL9YQ . Film jest wielokrotnie zatrzymywany w

trakcie odtwarzania w celu omdéwienia wystepujgcego w nim stownictwa i upewnienia sie,

ze stuchacze rozumiejg jego tresc.

® Nauczyciel zapoznaje ucznidow z tematem lekcji - prezentacja multimedialna.
e Stuchacze wykonujg ¢wiczenie w grupach wykorzystujgc stownik jezyka angielskiego -

krzyzowka.
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e Omowienie lekcji i podsumowanie nowego stownictwa i umiejetnosci — 5 minut.

Cwiczenie.
Rozwiaz krzyzéwke wpisujgc odpowiedzi w jezyku angielskim, pracuj ze stownikiem. Otrzymane
hasto w jezyku angielskim przettumacz na jezyk polski.
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1. Dzialanie majace na celu zachecanie potencjalnych klientow do zakupu konkretnych towaréw lub
do skorzystania z okreslonych ustug.

2. Wartosc czegos wyrazana w pienigdzach.
3. Odpfatne dostarczenie débr lub ustug.

4. tatwos¢ dotarcia i poswigcenie minimalng]j koniecznej ilosci czasu na zakup odpowiednich i
dajacych satysfakcje produktow.

5. Dziatania zmierzajace do zwiekszenia popularnosci jakiegos produktu lub ustugi.

6. Dobro materialne ( ustuga czy tei idea), ktére jest oferowane na rynku i zaspokaja okreslone
potrzehy.

7. Zuzywanie posiadanych débr w celu zaspokojenia ludzkich potrzeb.

8. Podmiot dokonujacy zakupu dobra na rzecz wiasnej konsumpcji lub w celu dalszej dystrybucji oraz
nabywajacy prawa do jej wlasnosci.
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Rozwigzanie
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Odpowiedzi przetftumaczone na jezyk polski:

Reklama

Cena

Sprzedaz
Wygoda nabycia
Promocja
Produkt
Konsumpcja
Klient
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: DISCOUNT — obnizka cen
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